KISI-KISI PENYUSUNAN SOAL PENILAIAN TENGAH SEMESTER GASAL
TAHUN PELAJARAN 2026/2027
SMK VETERAN PEKALONGAN

Satuan Pendidikan	:	SMK Veteran Pekalongan			Alokasi Waktu	:	90  menit
Penyusun	:	Sarah Salsabila, S.Pd			Bentuk Soal	:	Pilihan Ganda
Program Keahlian	:	Pemasaran			Jumlah Soal	:	50
Mata Pelajaran	:	Dasar-dasar Pemasaran			Kelas/Semester	:	X/Gasal /Fase E 					
	Capaian Pembelajaran
	TP
	Materi
	Indikator Soal
	Level Kognitif
	Bentuk Soal
	Nomor Soal

	Pada akhir Fase E, murid memiliki kemampuan:
1. Menganalisis proses bisnis dalam bidang pemasaran secara menyeluruh pada berbagai jenis industri dan usaha.
2. Menganalisis perkembangan pemasaran mulai dari konvensional sampai dengan penerapan teknologi modern, industri 4.0, Internet of Things (IoT), teknologi digital dalam pemasaran.
3. Menganalisis isu-isu perkembangan yang muncul dan hilang ke depan terkait dengan dunia pemasaran, seperti digital marketing, e-commerce, marketplace, media sosial, dan sejenisnya.
	Murid mampu menganalisis perkembangan teknologi pemasaran dari konvensional hingga era modern (Industri 4.0, IoT, dan teknologi digital).

	Perkembangan Teknologi Bidang Pemasaran
	Murid diminta untuk menjelaskan pengertian dari pemasaran konvensional
	C2
	PG
	1

	
	
	
	Murid diminta untuk menguraikan contoh dari media promosi pemasaran konvensional
	C2
	PG
	2

	
	
	
	Murid diminta untuk menguraikan ciri utama dari pemasaran konvensional
	C2
	PG
	3,5,6

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan hambatan atau kekurangan dari adanya pemasaran konvensional
	C2
	PG
	4

	
	
	
	Murid diminta untuk membedakan antara pemasaran modern dengan pemasaran konvensional
	C2
	PG
	7

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan proses berkembangnya pemasaran konvensional ke modern
	C3
	PG
	8

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis strategi pemasaran konvensional dari salah satu konsumen
	C3
	PG
	9, 10

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis faktor yang memengaruhi karakteristik konsumen
	C2
	PG
	11

	
	
	
	Murid diminta menganalisis salah satu karakteristik konsumen, dan menjelaskan produk yang sesuai dengan karakteristik tersebut serta disesuaikan dengan tipe konsumen 
	C3
	PG
	12, 13,14, 15, 16,17, 18, 19, 20

	
	
	
	Murid diminta menganalisis kelebihan dari pemasaran modern atau pemasaran digital serta tantangan yang dihadapi
	C3
	PG
	21, 22, 24, 26, 27, 28, 30

	
	
	
	Murid diminta untuk menganalisis dampak positif adanya Kecerdasan Buatan (AI)
	C3
	PG
	23, 25, 37

	
	
	
	Murid diminta menganalisis manfaat atau keuntungan dari adanya analisis data atau big data pada pemasaran modern
	C3
	PG
	29, 31, 32, 33, 36

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan manfaat adanya konten digital pada pemasaran modern
	C2
	PG
	34, 35, 38, 39, 40

	Menganalisis isu-isu perkembangan yang muncul dan hilang ke depan terkait dengan dunia pemasaran, seperti digital marketing, e-commerce, marketplace, media sosial, dan sejenisnya.
	Murid mampu mengidentifikasi isu-isu pemasaran yang muncul dan hilang di masa depan (digital marketing, e-commerce, marketplace, media sosial).

	Mengenal E-Commerce, Marketplace, dan Social Commerce
	Murid diminta untuk menjelaskan perbedaan E-Commerce, Marketplace, dan Social Commerce
	C2
	PG
	41, 42,43,44, 45,46

	
	
	
	Murid diminta untuk menguraikan faktor yang memengaruhi keputusan pembelian pada social commerce
	C3
	PG
	47

	
	
	
	Murid diminta untuk menjelaskan karakteristik dari Marketplace
	C2
	PG
	48

	
	
	
	Murid diminta menganalisis suatu kasus, muird dapat menguraikan platform yang sesuai dengan kasus tersebut
	C3
	PG
	49, 50


											
      Pekalongan, September 2026
   	Mengetahui
	Kepala SMK Veteran         										      			       Guru Mapel
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